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Konsumgiiter Food/Beverages

TV-Spot

Hundstage

Viele leiden, wenn ihr geliebtes Tier dlter wird. Pedigree nimmt
ihnen diese Sorge und verbessert die Lebensqualitat der Hunde.

Der Hund blickt den Zuseher mit traurigen
Augen an. Er liegt auf dem Boden, ist alt,
mide und schwach. Das Aufstehen fallt
ihm schwer. Er ist nicht mehr so aktiv wie
friiher, nicht mehr so beweglich. Eine
schlimme Vorstellung fiir jeden Hundelieb-
haber, wenn sein Liebling plétzlich nicht
mehr unbeschwert laufen kann. Die
Gelenke nitzen sich langsam ab. Genau
hier setzt Pedigree mit seinem Produkt

.Gelenk Aktiv+" an. Damit Hunde wieder ...

... ein aktiveres Leben fiihren kdnnen
Obwohl bereits Marktfiihrer bei Hunde-
nahrung, versucht Pedigree durch Innova-
tionen die Marktflihrerschaft auszubauen.
Innerhalb des Portfolios gewann zuletzt die
Kategorie Snacks & Treats (S&T) vermehrt
an Bedeutung. Mit dem neuen S&T-Produkt
Gelenk Aktiv+ sollte die Beliebtheit von
Pedigree als die Marke fir Hundeliebhaber
noch starker verankert werden. Die lebens-

lange Liebe zum Haustier wird so auch auf
die Marke Ubertragen.

Nur den Letzten beiffen die Hunde
Pedigree erobert den Snacks & Treats-
Markt: Wahrend die gesamte Branche
zwischen den Jahren 2007 und 2008 um
nur 3,6 Prozent zugelegt hat, konnte
Pedigree seinen eigenen Anteil um 32,5 Pro-
zent steigern. Pedigree wachst damit fast
zehnmal so stark wie der Markt. Pedigree
konnte bei den Snacks & Treats 2008 um
498.000 Euro mehr Umsatz lukrieren als
noch 2007. Gelenk Aktiv+ schnellte nach der
Produkteinflihrung auf einen Marktanteil
von 4,3 Prozent im Jahr 2008, der gesamte
Marktanteil von Pedigree im S&T-Markt auf
10 Prozent. Die Einfihrung von Gelenk
Aktiv+ hat demnach einen wesentlichen An-
teil an der Erhéhung des Marktanteils von
28 Prozent. Pedigree liebt Hunde. Hunde
und ihre Herrchen lieben Pedigree.

Gedruckt auf UPM Finesse premium silk, 115 g/m?. Ein Produkt von UPM.
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BEWORBENES PRODUKT:
Pedigree Gelenk Aktiv+
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